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SAMMANFATTNING

Handeln vill bidra till att bygga en resurseffektiv och cirkuldr ekonomi. Detta gors bland annat genom
att skapa hallbara, I[onsamma och effektiva affarsmodeller for dterbruk och dtervinning. Majoriteten
av Svensk Handels medlemsforetag driver héllbarhetsfradgorna aktivt och vill ta ett storre ansvar for sin
vardekedija an vad som ar majligt idag. Denna rapport presenterar en kartlaggning av hinder som stor-
re handelsforetag upplever i sin stravan efter att dterbruka och dtervinna sina produkter. Baserat pa
kartldggningen finns det atta dtgarder som skulle minska hindren for cirkularitet hos Svensk Handels
medlemmar och leda till att handelsforetagen ges battre majligheter att forverkliga sina ambitioner
att dterbruka och dtervinna sina produkter. Dessa dtgarder ar:

1 EN MODERNISERAD AVFALLSLAGSTIFTNING
Avfallslagstiftningen maste avspegla att avfall ar resurser som ska anvandas igen. 75 procent av
foretagen bedomer att deras affairsmaojligheter skulle gynnas av en moderniserad avfallslagstiftning.

2 TYDLIGARE AVFALLSLAGSTIFTNING INOM EU
Det finns ett stort behov av en tydligare och harmoniserad lagstiftning pa EU-niva. Handelsfore-
tagen efterlyser en tydligare internationell samordning, for att minska spretigheten i regelverken
mellan medlemslanderna.

3 EKONOMISKA INCITAMENT SOM GYNNAR CIRKULARITET
Foretagen ar 6verens om att satsningar pa cirkuldritet kan vara kostsamma initialt. Priset for
dtervunnet material bor inte vara dyrare an for jungfruligt material.

4 PRODUCENTANSVAR FOR TEXTIL OCH DAGLIGVARUHANDELN
En majoritet, 58 procent av de svarande foretagen vill se ett utdkat producentansvar. Framfor allt 4
uppger foretag inom dagligvaruhandeln, 80 procent, och kldd-, sko-, och textilbranschen, 70 pro-
cent, att de ar positiva till inforandet av producentansvar. Producentansvar mojliggor ett ansvar for
insamling och atervinning, men i sig sjdlvt driver inte producentansvar cirkuldritet. 4

p—
5 MOJLIGGORANDE FOR KONSUMENTER ATT VALJA CIRKULARA PRODUKTER
Foretagen uppger att det beh6vs mer informationsspridning kring cirkuldra produkter och \
material riktat gentemot konsumenter. Produkterna skulle gynnas av tydliga gemensamma s -
cirkuldra markningar.
6 FRAMJANDE AV CIRKULARITET | DESIGNFASEN \ \
Hela 83 procent av de svarande handelsforetagen vill se 6kade krav pé ansvar for cirkuléritet redan

i designfasen. 81 procent av foretagen ar ocksa tydliga med att producenter behéver mer stod for ]
att kunna leverera cirkuldr design.

7 OKADE KRAV PA ANALYS OCH TRANSPARENS | VARDEKEDJAN
Behovet dr stort av en 6kad transparens i vardekedjorna. 75 procent av foretagen bedomer att
deras affarsmaojligheter skulle gynnas av 6kade krav pa transparens i hela vardekedjan.

8 OKADE LAGKRAV KRING KEMIKALIEANVANDNING
56 procent av de svarande foretagen uppger att de upplever en malkonflikt mellan krav pa gift-
frihet och 6kad anvdandning av atervunna varor. Skadliga kemikalier mdste fasas ut ur de cirkuldra
kretsloppen, men kraven pa exempelvis dtervunnet material far inte vara hogre dn pa jungfruligt.
66 procent av de svarande bedomer att deras affarsmojligheter skulle gynnas av 6kade lagkrav
kring kemikalier inom EU.
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1 [INLEDNING

Svensk Handel ar en arbetsgivar- och intresseorganisation som driver handelns fragor for parti, detalj
och e-handeln. Svensk Handel bildades 1997 och ar idag Svenskt Naringslivs storsta medlems-
organisation med 10 000 medlemsfoéretag dar cirka 300 000 manniskor ar verksamma.

Det stélls idag stora krav pa att handelsforetagen ska ta ett socialt och miljémassigt ansvar — saval i
sin egen verksamhet som for hur varor produceras och konsumeras. Hallbar handel &r en viktig fraga
for branschen som helhet och darfoér en av Svensk Handels fokusomraden. Svensk Handel vill bland
annat verka for att kunskapen om hallbarhetsfragor i handeln 6kar och inspirera till olika hallbarhets-
arbete bland medlemsféretagen samtidigt som man vill 6ka kunskapen om handelns bidrag till ett
hallbart samhalle bland beslutsfattare.

Denna rapport ar skriven av konsultbolaget 2050 pa uppdrag av Svensk Handel och framtagen under
varen 2018. Den bygger pa fakta och underlag som samlats in fran ett urval av medlemmar inom
Svensk Handel.

1.1 BAKGRUND

Handeln vill bidra till att bygga en resurseffektiv och cirkuldar ekonomi. Detta gors bland annat genom
att skapa hallbara, Il6nsamma och effektiva affarsmodeller for aterbruk och atervinning. Manga
medlemmar inom Svensk Handel driver hallbarhetsfragorna aktivt och vill ta ett storre ansvar for sin
vardekedja an vad som ar mojligt idag. Flera medlemmar, exempelvis inom dagligvaru-handeln och
modehandeln, upplever att befintliga regelverk och lagstiftning férsvarar for féretagen nar de vill
aterbruka och atervinna sina produkter. Svensk Handel har darfér valt att genomféra denna
kartlaggning for att identifiera vilka hinder och majligheter som medlemsforetagen moter.

Syftet med kartlaggningen ar att fa en overblick 6ver de hinder som férsvarar féretagens ambitioner
att aterbruka och atervinna sina produkter. Svensk Handel vill utifran kartlaggningen hitta
mojligheter att hjalpa medlemmarna att hantera dessa problem.

Malet med kartlaggningen ar darfor att genom enkatstudie och djupintervjuer identifiera hinder for
okad cirkularitet och féresla konkreta atgarder for politiker och beslutsfattare sa att handels-
foretagen battre ska kunna foérverkliga sina cirkulara ambitioner.

1.2 METOD OCH AVGRANSNINGAR

En webbaserad enkat har tagits fram for att kartlagga maojligheter respektive hinder for
handelsforetagen att utveckla affarsmojligheter inom ateranvandning, atervinning och cirkulara
materialfloden. Enkdten har skickats ut till ett urval av Svensk Handels medlemsféretag, ca 200 storre
foretag inom detalj- och partihandel. Urvalet ar baserat utifran féretagens omsattning och/eller
antalet anstallda. Respondenterna fick tva veckor pa sig att besvara enkéaten. 49 svar inkom, vilket
ger en svarsfrekvens om 24 procent. Det &r rimligt att anta att det framst &r féretag som har
synpunkter kring cirkularitet som har svarat pa enkaten. Enkatens fragor redovisas i bilaga.

Som ett komplement till enkdten har dven sju intervjuer genomforts for att fa en djupare forstaelse
kring vilka mojligheter, utmaningar och malkonflikter foretagen ser, samt diskutera vad ett utdkat
producentansvar, kade lagkrav och politiska styrmedel skulle kunna innebéra for branschen.
Intervjuerna har gjorts med foretagsrepresentanter som valts ut av Svensk Handel. Intervjuerna har
hallits pa telefon och tagit cirka 40 till 60 minuter. De som intervjuats har getts mojlighet att vara
anonyma.



Denna kartlaggning har huvudfokus pa cirkuldra materialfloden kopplat till ateranvdandning och
atervinning. Féretagen har dven fatt svara pa fragor kring delningsekonomi, sasom uthyrning och
delning av varor och tjanster.

Kategorisering av svaranden och beskrivning av foretagen som ingatt i undersékningen

Respondenterna i enkatundersokningen representerar olika branscher inom Svensk Handel, 41
procent utgor foretag inom hus, hem och tradgard, 27 procent dagligvaruhandel och 24 procent
klad-, skor- eller textilbranschen. Elektronik, IT och teknik samt skonhet och halsa ér endast i liten
utstrackning representerade bland de féretag som besvarat enkéaten.

Foretagen ombads ange vilken del av viardekedjan de verkar inom. Resultatet visas i figuren nedan.
Majoriteten av respondenterna angav att de verkar som dterforsaljare och/eller detaljister, 82
procent. En stor andel angav ocksa att de verkar inom e-handel eller import, 61 respektive 59
procent. En och samma respondent kunde ange flera svarsalternativ.

De viktigaste marknaderna for de foretag som besvarat enkdten ar den svenska och den nordiska.
Endast 14 procent uppgav att den europeiska eller globala marknaden var deras framsta marknad.
Detta trots att de foretag som besvarat enkaten ar uteslutande medelstora (4 svaranden) och stora
(45 svaranden) foretag. Som medelstort foretag definieras foretag med en arlig omsattning mellan
100 och 500 miljoner kronor och 50 till 249 anstélla. Som stora féretag definieras féretag med 6ver
500 miljoner kronor i omsattning och mer dn 250 anstéllda.

Inom vilken del av vardekedjan verkar Vilken &r er framsta/viktigaste
foretaget du representerar? marknad/marknader?
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Figur 1. Kategorisering av respondenter i enkdtundersdkningen. Inom vilken del av virdekedjan som féretagen verkar samt
vilken som dr den frimsta/viktigaste marknaden.



2 DAGENS SITUATION

En cirkular ekonomi bygger pa modellen om ett kretsloppssamhille dar produkters mervarde bevaras
sa lange som maijligt och déar avfall elimineras. Det innebar att ndgot som ses som en restprodukt
eller avfall for en anvdndare eller verksamhet kan utnyttjas som ravara eller produkt for nagon
annan. Det finns flera goda exempel pa detta inom handeln idag, exempelvis producentansvaret pa
elektronik och hushallsférpackningar, pallar som ingar i ett retursystem dar de ateranvands samt
insamling av klader och textilier fér ateranvandning och atervinning.

Hela 77 procent av foretagen som besvarat enkaten uppger att cirkular ekonomi finns pa deras
agenda. Bland de som svarat att cirkular ekonomi inte finns pa deras foretags agenda har flest angett
att det framst beror pa bristande efterfragan bland deras kunder. Andra anledningar var brist pa
resurser och kunskap samt att det inte anses |6nsamt.

| intervjuer har det framkommit att begreppet cirkuldar ekonomi inte ar sa vanligt férekommande
inom alla féretag men att det trots detta finns med som en del i féretagets verksamhet, exempelvis
kring mal om att minska mangden avfall, atervinna forpackningar samt aterbruk av pallar.
Bendamningen pa den verksamhet eller de aktiviteter som leder mot 6kad cirkuldritet ar istallet ofta
atervinning, ateranvandning eller resurseffektivisering. Det tycks darfor finnas ett behov av att
informera om och tydliggbra vad begreppet cirkular ekonomi betyder for foretag inom Svensk
Handel.

Jonas Larsson, Kvalitets- och Miljdansvarig Procurator

Procurator séljer kldder, personlig skyddsutrustning,
stadprodukter, hygienartiklar, forpackningslésningar och
restaurangartiklar till kunder i Norden. Féretaget har cirka
250 anstallda, framst i Sverige och kontor i Malmo och i
Molndal. Omsattningen uppgick till knappt 1,2 miljarder
koronor ar 2016.

- Cirkular ekonomi finns inte, ddremot pratar vi cirkuldra
materialfléden och hur man kan ateranvanda textilier och
arbetsklader, sdger Jonas Larsson, Kvalitets & Miljéansvarig
pa Procurator.

Enligt Procurator ar kunderna ofta positiva nar forslag ges pa hur klader kan designas och hur tryck
pa arbetsklader kan goras for att 6ka majligheten till ateranvandning.

- Vi skulle 6nska att vi kunde 6ka ateranvandningen och atervinningen pa vara produkter, istallet for
att allt ska ga till forbranning. Det skulle starka var miljéprofil och ge mer néjda kunder menar Jonas
Larsson.

En framtida affarsmajlighet for Procurator skulle vara att atervinna materialet till nytt tyg genom att
samla in klader, riva sénder materialet och skapa nya fibrer.




2.1 NYAAFFARSMOJLIGHETER
For att forverkliga ambitioner inom cirkuldar ekonomi behover féretagens mojligheter kunna omsattas
i Ibnsamma och resurseffektiva affarsmodeller.

Hela 74 procent av respondenterna anger att de ser nya affarsmaojligheter inom ateranvandning,
atervinning eller cirkuldra materialfléden. Pa samma fraga har 17 procent svarat nej och 9 procent
svarat att de inte vet.

De affarsmojligheter som féretagenser finns inom en rad omraden och i flera delar av viardekedjan.
Flest foretag anger att affarsmajligheter finns inom féljande fyra kategorier:

Produkter och material av atervunna material.
Reparation, uppgradering, insamling och pantsystem
Tjanster som uthyrning, abonnemang och leasing.
Fossilfrihet (material/resurser)

NP

Enkatsvaren visar dven att foretagen, oavsett bransch, ser 6kad resurseffektivisering och 6kat
konsumentfortroende som drivkrafter i sitt arbete med cirkular ekonomi.

Inom vilken del av vardekedjan finns Vari ligger affarsmojligheten? Flera
affarsmojligheter inom cirkular alternativ ar mojliga.
ekonomi
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Figur 2. Fragorna har besvarats av féretag som svarat att de ser nya affdrsmdéjligheter inom dteranvéndning, atervinning
eller cirkuléra materialfléden. Flera svar var mdéjliga.



Nar det galler 6kad resurseffektivisering ligger affarsmojligheten i mindre materialanvandning,
minskad energidtgang, minskade transporter och minskat avfall. Okat konsumentfértroende innebéar
framforallt 6kad marknadsforing och ett starkt varumarke.

Pa fragan om affarsmojligheter kopplat till aterbruk och atervinning ar avgorande for féretagens
verksamheter idag svarar nio av tio nej. Daremot gor fler av de tillfragade foretagen bedémningen att
affarsmajligheter kopplat till ateranvandning och atervunna produkter och material kommer att bli
avgorande for foretagens verksamheter i framtiden. Endast 4 av tio svarar nej pa den fragan.

Foretagen fick i enkaten besvara fragor om deras affarsmajligheter skulle gynnas av 6kade lagkrav for
att stimulera cirkularitet. Flera av féretagen uppger att 6kade lagkrav inom ett flertal omraden skulle
gynna dem och bidra till 6kat aterbruk och atervinning. Pa fragan om deras affarsmajligheter skulle
gynnas av 6kade kemikaliekrav uppgav:

e 32 procent ja till 6kade krav pa EU-niva.

e 7 procent ja till 6kade krav pa nationell niva.

e 34 procent ja till 6kade krav pa EU-niva och nationell niva.
e 12 procent nej till 6kade krav.

Sammanlagt bedémer darmed 73 procent av respondenterna att deras affarsmojligheter skulle
gynnas av 6kade lagkrav kring kemikalier.

Vidare anger en lika stor andel féretag att deras affarsmajligheter skulle gynnas av ett 6kat krav pa
transparens i hela vardekedjan samt att lagstiftning som styr avfall behdver moderniseras. Daremot

Asa Domeij, Hallbarhetschef pa Axfood

Axfood &r Sveriges nast storsta aktér inom dagligvaru-
handeln med varumarken som Willys, Hemkop, Tempo,
Axfood Snabbgross, Mat.se och Middagsfrid. Axfood
samverkar med 1137 butiker dver hela Sverige, varav 274 ar
egna butiker.

Hallbarhet &r en viktig del i foretagets affarsmodell och
ambitionen ar att vara branschledande inom hallbarhet. Ett
av foretagets mal ar att vara klimatneutralt senast 2020.

Redan 2015 inférde Axfood, som forst i landet, ett pant-
system for saftflaskor som senare ocksa har utokats till
andra plastférpackningar och barplastpdsar. Pantsystemet
innebar att kunder kan fa betalt for att lamna tillbaka flaskor
i butikerna. Axfood samarbetar med Returpack som samlar
in férpackningarna fran butikerna och tar till sin anlaggning i
Norrkoping dar de kan atervinnas till nya flaskor med endast
en minimal tillsats av ny plast.

- Idag ar pantsystemet frivilligt vilket fran boérjan kravde
envishet. Det géllde att inledningsvis dvertyga Returpack,
som skulle ta emot flaskorna, att satsa pa detta, siger Asa
Domeij, Hallbarhetschef pa Axfood.

- Vi ser nu att manga fler vill félja efter och jag tror vi skulle
kunna springa fortare om det fanns lagkrav, menar Asa
Domeij.




skiljer sig svaren at nar det kommer till 6kade krav pa design for atervinning. Knappt hélften av
respondenterna svarar ja till 6kade krav medan 30 procent svarar att de inte vet.

Flera av de intervjuade féretagen lyfter fram att avfallslagstiftningen ar otydlig avseende vem som
dger materialet, exempelvis textilier, samt att definitioner av avfall idag begransar féretagens
moijligheter att utnyttja material da det blir bade krangligt och dyrt att hantera och transportera. En
modernisering av avfallslagstiftningen efterfragas dar avfall i framtiden bor ses som en resurs.

2.2 KUNDERNAS EFTERFRAGAN

En majoritet, 54 procent, av féretagen svarar att deras
kunder efterfragar atervunna produkter eller ater-
vunnet material. Nastan lika manga, 53 procent, ser en
efterfragan pa aterbruk, reparationer och uppgradering
av produkter fran deras kunder. En stor andel av
foretagen, 71 procent, efterstravar ocksa sjalva att 6ka
kundernas engagemang gallande aterbruk och
atervunna material och produkter.

Exempel pa vad foretagen gor for att

Oka engagemanget bland kunder:

- kampanjer, butikskommunikation,
kundseminarier och kundkvallar

- insamling av varor

- onlinetjanst for aterbruk

- erbjuder aterkop och forsaljning av

Flera av féretagsintervjuerna vittnar om en 6kande atertagna varor

medvetenhet bland kunderna, inte minst inom mode, - informerar kunder om skotsel av
textil och heminredning. Kunderna vill bade kunna kdpa produkter som forlanger
produkter tillverkade fran atervunna material sa val livslangden

som second-hand. Markning efterfragas ocksa pa
textilomradet. Inom dagligvaruhandeln lyfts pant fram som ett uppskattat system av kunderna, och
det finns en efterfragan fran kunderna pa ett bredare pantsystem som omfattar fler produkter.

Drygt en fjardedel av respondenterna svarar dock att deras kunder inte efterfragar aterbruk eller
atervunna material och produkter. Har uppger nagra foretag att deras kunder generellt prioriterar ett
konkurrenskraftigt pris.

Trots den uppmarksamhet som delningsekonomin fatt under senare ar upplever foretagen inte att
kunderna efterfragar detta i nagon storre utstrackning. 35 procent av foretagen uppger att deras
kunder efterfragar nya tjanster som uthyrning, abonnemang eller delning.

3 MALBILD FOR FRAMTIDEN

Flera av de stora handelsforetagen i undersékningen gér bedémningen att cirkular ekonomi ar en
affarskritisk framtidsfraga. Brist pa resurser och material i framtiden kraver redan nu en omstallning
till cirkular och hallbar produktion. Fragan ar hur langt det gar att na i skapandet av cirkuléra
materialfléden. Ar det mojligt fér handeln att cirkulera en produkt till rdvara - till en ny produkt med
100 procent bibehallen kvalitet pa materialet?

| dag sker fortfarande en stor nedgradering av materialet under en produkts anvandningscykel och
for de flesta producenter ar det svart att cirkulera materialet fran en uttjant produkt till en precis
likadan produkt igen. Med upparbetningskostnader ar det mojligt, aven om det inte alltid ar Ionsamt.
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Den cirkulara malbilden ser olika ut hos medlemsféretagen inom Svensk Handel. Majoriteten av
foretagen har dnnu inte fattat beslut om specifika mal fér hur man ska arbeta med cirkuldr ekonomi.
H&M och IKEA &r tva foretag som satsar pa att bli 100 procent cirkuldra och har presenterat tydliga
mal och strategier fér hur man ska na dit. Bada bolagen har beslutat att till ar 2030 designa alla
produkter for ett cirkulart liv och bara anvdnda atervunna och/eller hallbara material. Kunderna ska
ocksa kunna férlanga livet pa en stor del av produkterna genom utdkade tjanster for reservdelar,
reparation och uppgradering.

Nar foretag som ansvarar for omfattande materialfléden har som mal att bara anvdnda atervunna
och hallbara material i sin produktion ar 2030 ar det sannolikt att fler foretag kommer att folja efter
och att utvecklingen framoéver kommer att fordndra bade synen pa produkter och marknaden for
primara och sekundadra material.

Felicia Reuterswaerd, Sustainability Manager pa H&M Sverige

H&M-gruppen tar viktiga steg mot sin vision att leda utvecklingen
mot en cirkuldr och férnyelsebar modeindustri. Malet ar att bli
klimatpositiva genom hela vardekedjan till 2040. H&M har satt
som mal att alla produkter ska vara tillverkade av atervunnet
material eller komma fran andra hallbara kallor ar 2030. Arbetet
mot malen minskar anvandningen av naturresurser och negativ
inverkan pa klimatet.

H&M anser att det ar lika viktigt att anvdnda redan existerande
hallbara material som att testa nya innovativa material.
Atervunna material ar i sin tur fordelaktigt pa fler dn ett sitt
eftersom anvandningen minskar bade mangden textilier som
hamnar pa soptippen och beroendet av naturresurser. Under
2017 stod material fran atervunna eller andra hallbara kallor
for 35% av H&M-gruppens totala materialanvandning.

H&M soker i stor utstrackning samarbeten med andra aktorer
och har exempelvis inlett ett samarbete med innovations-
foretaget re:newcell, vars unika teknologi atervinner anvand
bomull, viskos och andra cellulosafibrer till nya textilfibrer.

- Om vi skulle kunna samarbeta dnnu mer inom branschen och mellan branscher skulle vi komma framat
annu snabbare, sager Felicia Reuterswaerd, Sustainability Manager pa H&M Sverige.

| 2017 ars Conscious Exclusive-kollektion anvande H&M atervunnen polyester gjord av plast som
samlats in fran strander. Ett av H&Ms varumarken, ARKET tar transparens till en ny niva genom att
pa deras hemsida ge information om var och hos vilken leverantor varje specifik produkt ar
tillverkad och i vilket material — ett viktigt steg mot 6kad kundtransparens.

H&M-gruppen samlade in ndstan 18 000 ton textilier genom sitt klddinsamlingsinitiativ under 2017.
Det motsvarar 89 miljoner t-shirts. Under varen 2018 har H&M lanserat pilotprojektet Take Care for
att inspirera kunder att forlanga livslangden pa klader genom att laga, sy om och fixa till plagg.
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4 HINDER FOR OKAD CIRKULARITET

Undersokningen visar att handelsforetagen upplever en rad olika hinder for 6kad cirkularitet. Dessa
hinder kan uppsta i olika delar av en produkts livscykel eller i féretagets vardekedja. Diagrammet
nedan illustrerar att foretagen i hog utstrackning brottas med hinder kopplade till atervinning,
insamling och mojlighet att tillverka produkter med atervunna material i sin strdvan mot 6kad
cirkularitet.

Utmaningarna varierar mellan olika sektorer. Exempelvis har féretag inom kategorin hus, hem och
tradgard betonat utmaningar inom saval atervinning som insamling, medan dagligvaruhandeln har
lyft fram fossilfrihet som sitt framsta hinder. Inom sektorn kldder, skor och textil betonas hinder i
designfasen, medan elektronik, IT och tekniksektorn lyfter fram hinder kopplade till pantsystem och
fossilfrihet.

| vilket led upplever ditt foretag hinder for cirkularitet?

Atervinning/produkter och material av atervunnet material
Insamling

Pantsystem

Ravaror

Delning/uthyrning

Fossilfrihet

Reparation/uppgradering

Aterbruk

Design

Annat
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Figur 3. 1 vilket led upplever ditt féretag hinder fér cirkuldritet (flera svar méjliga).

Inom omradet atervinning och insamling har flera foretag lyft fram att det ar problematiskt att olika
regler galler for olika typer av produkter och att det inte finns fungerande system for att sluta det
cirkulara kretsloppet. Flera féretag har ocksa papekat att det inte finns fungerande teknik for att
separera material ifran varandra, vilket kan férsvara atervinningsprocessen.

Logistikfragor har ocksa betydelse. Ett dagligvaruhandelsféretag pekar pa vikten av att kunna
omvandla matavfall till biogas, men att den mojligheten begransas av att anldggningar inte finns pa
rimligt avstand.

Flera foretag inom textilbranschen betonar att regelverken kring insamling, aterbruk och atervinning
av textil &r otydliga. Det handlar om vem som kan samla in fér aterbruk och atervinning, samt pa vilka
satt detta kan genomforas. Ett modeforetag specialiserat pa second hand pekar pa att det finns en
efterfragan dven pa de klader som inte gar att sélja i second hand butik, eftersom valgérenhets-
organisationer garna tar emot dem. Har blir dock transporterna en utmaning. | vissa kommuner
ordnar de privata aktérerna med insamling och frakt, medan detta i andra fall ombesorjs av
kommunen, ibland mot en avgift men inte alltid. Kostnaden for transporterna kan darmed forsvara
mojligheten till lonsamhet for aterbruksverksamheten.
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4.1 TYPERAV HINDER

De utmaningar handeln méter kan delas in i fem kategorier; teknologiska, ekonomiska,
organisatoriska, politiska/legala, samt information/kunskapsmassiga hinder. De deltagande
foretagen har pekat pa utmaningar inom samtliga kategorier och nedan ges en beskrivning av vad
dessa hinder innebar for Svensk Handels medlemsforetag.

Organisatoriska hinder ar bland de
mer kdannbara. Inom kategorin

Typ av hinder Exempel pa upplevda hinder

Organisatoriska Brist pa: fungerande marknader fér sekundara
organisatoriska hinder betonas varor och atervunna ravaror, pa samverkan
bristen pa fungerande marknader for mellan aktorer i leverantérskedjor eller mellan

branscher, pa efterfragan pa atervunna

produkter och aterbrukstjanster, pa incitament

ravaror. Vidare upplever féretagen att foér inkép av tervunna produkter och material.

det saknas en samsyn och ett Ekonomiska Brist pa kapital. Kostnader for arbetskraft, nya
material och for att etablera returlogistik. En
bristande I6nsamhet.

Politiska/legala Brist pa effektiv lagstiftning. Otydliga eller

sekundara varor och atervunna

samarbete kring cirkularitet, saval
inom som mellan branscher, samt

mellan naringsliv och det offentliga. svartolkade regelverk, oklara definitioner av
Flera foretag har dven pekat pa att en avfall, atervinning, ateranvandning.

° .. Teknologiska Brist pa: cirkular design och produktutveckling,
sddan samsyn skulle behvas pa infrastruktur och returlogistik, pa fossilfria
internationellt eller pa EU-niva. transportalternativ, pa fossilfri energi.
Bristande efterfrdgan hos kunder pa Information/ Brist pa: intern cirkuldr malbild/férankring, pa

stervunna produkter och kunskapsmassiga kunskap/engageon)ang frén. kunder och
konsumenter, pa information och

aterbrukstjdnster anses ocksd vara ett kunskapsutbyte mellan relevanta aktérer.
stort hinder.

Ekonomiska hinder har lyfts fram som centrala bland handelsféretagen. Manga féretag har pekat ut
bristande I6nsamhet som ett hinder. Det 4r ofta dyrare att anvdnda atervunnet material n
jungfruligt, och cirkuldra affarsmodeller ar ofta mer arbetskraftsintensiva. Det ar inte alltid mojligt att
fa tackning for dessa extra kostnader. Manga foretag vill anda erbjuda hallbara och atervunna
produkter, dels av hallbarhetsskal dels eftersom de ser att det efterfragas av kunderna och starker
deras varumarke. Foretagen genomfor da satsningar trots avsaknad av vinstmarginal, vilket rimligtvis
satter ett tak for hur langt de kan ga. For andra foretag ar detta inte en mojlighet. Ett handelsforetag
uttrycker det sa héar: ”"Finns det pengar sa l6ser man de tekniska hindren. Men finns det ingen som
kan tjana pengar sa spelar det ingen roll.”

Politiska och legala hinder ar ett aterkommande tema bland de svarande som bade patalar
otydligheter i den nationella lagstiftningen och bristande harmonisering pa EU-niva. Det galler
exempelvis oklara definitioner, icke-enhetlig tolkning av gallande lagstiftning samt en oklar ansvars-
fordelning mellan kommun, producent och handel. Kraven pa giftfrihet i atervunnet material utgoér
ett hinder fér anvandningen av atervunna ravaror da kunskapen om innehallet i vissa fall ar
otillracklig. Dartill papekar de svarande att bristande samverkan och helhetstank mellan besluts-
fattare gor det svart for handeln att optimera sina insatser inom ateranvandning och atervinning.

Teknologiska hinder omfattar brist pa tillgdnglig atervinningsteknik, samt brist pa infrastruktur och
returlogistik. Ytterligare ndgot som lyfts fram av foretagen ar bristen pa fossilfria och klimatsmarta
material. Intervjuerna visar samtidigt att utmaningen framfor allt bestar i att skala upp befintlig
teknik pa bredare front.

Information och kunskapsmassiga hinder har lyfts fram i flera intervjuer. Ett par av de féretag som
uttryckt en 1dg ambitionsniva vad géller arbetet med cirkularitet, hdanvisade till just bristande kunskap
och engagemang saval i den egna ledningen som bland kunder och konsumenter som bakomliggande
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skal. Ett foretag pekade samtidigt pa en svarighet att pa ett effektivt satt formedla information till
sina kunder, da dessa har svart att ta till sig informationen i butiken. Ett par stora multinationella
foretag, som ser en 6kad cirkuldritet som avgérande for framtiden, lyfte fram utmaningen i att
kommunicera det cirkulara tdnket och engagera saval hela den egna organisationen, med tio- eller

hundratusentals anstallda, som leverantorer och kunder.

Stina Qubti, VD, Busfrdé Nytt och Bytt

Busfré Nytt och Bytt ar en kommersiell secondhandkedja med
butiker i fem medelstora svenska stader, som saljer klader och
accessoarer for dam och barn samt heminredning. Produkterna
séljs pa kommission, och det som inte gar att salja skanks vidare
till valgérenhet. Cirkularitet ar med andra ord grunden for
foretagets affarsidé.

Foretaget ar inne i en expansiv fas, men foretagets VD Stina Qubti
medger danda att det &r svart att fa en god I6nsamhet, bland annat
pa grund av att det ar en arbetsintensiv och darmed kostsam
affarsmodell. Till skillnad fran ideell secondhandverksamhet
maste Busfro betala moms pa sina produkter, trots att momsen
redan betalats forsta gangen produkten saldes. Stina Qubti
foreslar att aterbruk skulle kunna ges ett rabatterat momskrav,
for att undvika dubbelbeskattning och istallet ge en skjuts at den
cirkuldra ekonomin.

4.2 PRODUCENTANSVAR

Producentansvar ar ett politiskt styrmedel for att
uppna de nationella miljomalen. Det innebar att
producenterna, inom de omraden dar det rader

Onskar ni se ett utdkat/utvecklat

producentansvar for fler av ert
producentansvar, ansvarar for att samla in och ta foretags produkter/material?

hand om sina uttjanta produkter och material.
Tanken &r att ett sddant ansvar ska motivera
producenterna att ta fram produkter som ar mer
resurssnala, lattare att atervinna och inte
innehaller miljofarliga amnen.

| denna kartlaggning har féretagen svarat pa
fragor om hur de ser pa ett utvecklat
producentansvar. En tydlig majoritet, 58 procent
svarade att de vill se ett utdokat producentansvar.
Framfor allt féretag inom dagligvaruhandeln, 80
procent, och kldder-, skor- och textilbranschen, 70
procent, ar angeldgna om detta.

Ett av de intervjuade handelsforetagen, som
Figur 4. Foéretagens instdllning till utékat/utvecklat

stallde sig positivt till ett utokat producentansvar, producentansvar fér fler produkter eller material,

lyfte att det behovs ett fortydligande av
producenternas och kommunernas ansvar kring
insamling for ateranvandning.
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Ett annat foretag vill nyansera synen pa producentansvaret, och betonar att producentansvaret ar ett
satt att finansiera avfallshanteringen och inte en tillracklig 16sning for att uppna cirkularitet. Ett
nationellt producentansvar kan ocksa vara allt for snavt och att ett producentansvar pa europeisk
niva darfor skulle vara mer efterstravansvart.

4.3 DESIGN FOR CIRKULARITET Bor 6kade krav stallas pa producenter for
Att kunna ga mot 6kad cirkuldritet staller krav i cirkularitet redan i designfasen?
designledet, forst for att framja en 6kad
livslangd pa produkten och i forldangningen for
att kunna separera och atervinna produktens
olika bestandsdelar. Samtidigt visar enkatsvaren
att produkters design ofta utgor ett hinder for
cirkularitet. Pa fragan om foéretagen ser ett
behov av 6kade krav pa ansvar for cirkularitet
redan i designfasen svarade 83 procent ja. Med
Okade krav foljer dock ett behov av 6kat stod. 81
procent av respondenterna menar att
producenter behdver mer stéd for att kunna
leverera cirkular design av produkter.

4.4 MALKONFLIKTER Figur 5. Okade krav p& producenter att designa for cirkuléritet.

En pataglig malkonflikt som handelsforetagen upplever ar mellan en fortsatt tillvaxt, som traditionellt
innebar att salja mer produkter, och ett mer resurseffektivt tdnkande. Det kan i férlangningen betyda
att man maste maximera vinsten pa annat satt an genom att producera och salja storre volymer.
Samtidigt uttrycker flera av féretagen att cirkular ekonomi ar en forutsattning for foretagets fortsatta
framgang. Ett av de intervjuade handelsféretagen beskriver till exempel hur de utbildar kunderna i
att dosera rétt, trots att det kan innebara en nagot mindre forsaljning av exempelvis
rengoringsmedel.

En annan malkonflikt &r mellan pris och . .
Upplever du en malkonflikt mellan krav pa

giftfrihet och ambitioner om 6kad
anvandning av atervunna ravaror?

cirkularitet. | dagsldget ar atervunna ravaror
ofta dyrare an jungfruliga ravaror. For foretag
som verkar i branscher dér pris ar ett viktigt
konkurrensmedel blir det i synnerhet svart och
innebar att de inte alltid kan erbjuda attraktiva
cirkuldra alternativ. Aven fér andra féretag ar
detta en malkonflikt som inte &r hallbar i
langden, och de pekar darfor pa behovet av
atgarder for att jamna ut prisskillnaderna.

56 procent av de svarande foretagen uppger att
de upplever en malkonflikt mellan krav pa
giftfrihet och 6kad anvdndning av atervunna
material. Exempelvis adr det inte alltid mojligt att
anvanda atervunnen plast i livsmedels-

hantering, d& den kan innehdlla hégre halter av Figur 6. Mdlkonflikt mellan 6kad Gtervunna ravaror och krav pa
giftfrihet.

kemikalier och darfor inte far beréra livsmedlen.
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45 STYRMEDEL

For att atgédrda de hinder som identifierats ovan behover politiska styrmedel utformas. Styrmedel
kan delas in i tre breda kategorier:

1. Administrativa; sdsom exempelvis lagstiftning, normer, gransvarden, certifieringar och
teknikkrav.

2. Ekonomiska; sasom exempelvis skatter, skatteavdrag- och lattnader, bidrag, avgifter.

3. Informativa; sdsom exempelvis miljomarkning, radgivning, utbildning och opinionsbildning.

Foretagen i undersokningen uttryckte generellt ett starkt stéd for styrmedel inom alla tre kategorier.
| genomsnitt rankades de alla minst 4 pa en 6-gradig skala.

Bl Administrativa

3 @ Ekonomiska

[ Informativa

Figur 7. Diagrammet visar hur viktiga respondenterna anser att olika typer av politiska styrmedel ér
for att framja dterbruk och produkter med dtervunnet material i handel. Medelvdrdet fér respektive
kategori markeras med ett kryss, och den évre och under delen av de firgade omrdadena markerar
6vre och undre kvartilen. Strecken markerar hégsta och ldgsta virde for respektive kategori.

Flera handelsféretag har i intervjuerna betonat att informativa insatser skulle vara viktiga for att
bana vag for ett genuint engagemang inom respektive bransch saval som bland kunderna. Ett foretag
betonade att medan lagkrav ofta leder till att féretaget gor minsta mojliga anstrangning for att folja
lagen, kan en 6kad kunskap istallet leda till battre och mer heltackande lI6sningar.

De ekonomiska styrmedlen anses viktiga. Att priset pa cirkuldra produkter idag generellt ar hégre an
pa konventionella ar problematiskt och utgor ett verkligt hinder fér den cirkuldra ekonomin. Dessa
felaktiga signaler behover korrigeras, och incitament for att géra ratt ar nédvandiga for de foretag
som vill accelerera sitt cirkuldra arbete, men som avstar av ekonomiska skal. Férslag pa lampliga
ekonomiska styrmedel fran foretagen i undersékningen ar exempelvis en skatt pa oljebaserade
produkter, en momsrabatt pa ateranvdanda och atervunna produkter, differentierade
forpackningsavgifter dar samre plast har hogre avgifter an battre, samt stod till innovationer inom
cirkularitet.

Pa den administrativa sidan framhalls behovet av en tydligare lagstiftning, med tydligare definitioner
och gransdragningar kring exempelvis avfall. Har efterlyses ocksa en tydligare nationell- och
internationell samordning, for att minska spretigheten i de regler som géller saval mellan kommuner
som mellan EU-medlemmar. Livscykelanalyser och materialkartlaggningar tillhér ocksa de forslag
som lyfts fram har.
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Sara Paulsson, Country Public Affairs Manager, IKEA

IKEA har beslutat att senast ar 2030 designa alla produkter » \
for ett cirkulart liv och bara anvdnda atervunna och
fornybara material. Kunderna ska ocksa kunna férldanga livet
pa produkterna. IKEA vill leda omstéllningen till en
produktion dar ateranvanda och atervunna material kan
anvandas som rena och sakra resurser. Det cirkuldra arbetet
bottnar i vetskapen om att foretag maste bli battre pa att
anvanda ravaror och material mer effektivt och att dessa

maste vara hallbara over tid.

Sedan 2015 kommer 100 procent av IKEAs bomull, som
utgor 1 procent av all varldens bomull, fran hallbara kallor.
IKEA narmar sig ocksa sitt 2020-mal om att képa 100 procent
av tra och papper fran hallbara kallor. Arbetet ar paborjat
for att fasa ut jungfruliga tra- och pappersfibrer.

IKEA har ocksa som mal att bli klimatpositiva 2030 och har gjort omfattande investeringar i fornybar energi
och forbattrad energieffektivitet. Arbetet med att minska utslappen har ocksa stort fokus pa materialens
cirkuldritet, ingredienser i maten, transporter, produktionen hos leverantérer och konsumenternas
anvandning av IKEAs produkter. Kunderna efterfragar redan atervunna och hallbara produkter.

-Ja, vi kan se det i manga typer av undersokningar. Produkter med atervunnet material eller som har en
hallbarhetsnytta finns det en stor efterfragan pa. Kunder vill leva och handla mer hallbart, sager Sara
Paulsson, Country Public Affairs Manager, IKEA. Sara Paulsson betonar ocksa att alla konsumenter maste ha
mojlighet att konsumera hallbart.

- Hallbarhet ska inte vara en lyxvara. Det ar nagot som alla ska ha rad med, sager Sara.

5 SLUTSATSER

Baserat pa denna kartlaggning finns det atta atgarder som skulle minska hindren fér 6kad cirkularitet
hos medlemsféretag i Svensk Handel samt leda till att handelsforetagen ges battre maojligheter att
forverkliga sina ambitioner att aterbruka och atervinna sina produkter.

1. En moderniserad avfallslagstiftning
Avfallslagstiftningen maste avspegla att avfall ar resurser som ska anvandas igen. Regelverken
behover mojliggodra det ansvar som foretagen vill ta for sina produkter och sin vardekedja.
Regelverken kring vem som dger avfallet behéver fortydligas liksom avfallsklassningar och
definitioner av nar avfall upphor vara avfall. Infrastrukturen for insamling och atervinning
behover utvecklas och starkas och foretagen maste ha maojlighet att samla in sina restprodukter
for aterbruk och atervinning. Att foretagen behover sarskilda tillstand och logistiklosningar for
att cirkulera kontrollerade och rena materialfléden i egna kretslopp blir kostsamt och
administrativt betungande. 75 procent av de svarande foretagen bedémer att deras
affarsmajligheter gynnas av en moderniserad avfallslagstiftning.

2. Tydligare avfallslagstiftning inom EU
Det finns ett stort behov av en tydligare och harmoniserad lagstiftning pa EU-niva, exempelvis
vad géller klassningar av avfall, avfallstransporter och gransdragningar kring nar avfall upphor
vara avfall. Handelsféretagen efterlyser en tydligare internationell samordning, for att minska
spretigheten i regelverken mellan medlemsldanderna.
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. Ekonomiska incitament som gynnar cirkularitet

Foretagen ar 6verens om att satsningar pa cirkularitet kan vara kostsamma initialt. Priset for
atervunnet material bor inte vara dyrare an for jungfruligt material. Forslag pa ekonomiska
styrmedel som lyfts i undersékningen ar t ex momsrabatt pa ateranvanda och atervunna
produkter, skatt pa oljebaserade produkter, ekonomiskt stdd till innovationer for 6kad
cirkularitet, samt differentierade forpackningsavgifter, dar exempelvis lagkvalitativ plast far en
hogre avgift an hogkvalitativ, cirkulerbar plast.

. Producentansvar fér textil och dagligvaruhandeln

En majoritet, 58 procent av de svarande foretagen vill se ett utokat producentansvar. Framfor
allt ser foretag inom dagligvaruhandeln, 80 procent, och kldd-, sko-, och textilbranschen, 70
procent, positivt pa inforandet av producentansvar. Producentansvar mojliggor ett ansvar for
insamling och atervinning, men i sig sjélvt driver inte producentansvar cirkularitet. Det behdver
darfor kompletteras med andra cirkuldra krav, exempelvis kring cirkuldr design och anvandning
av atervunnet och férnybart material.

. Mojliggorande fér konsumenter att vélja cirkuldra produkter

Foretagen uppger att det behdvs mer informationsspridning kring cirkulara produkter och
material riktat gentemot konsumenter. Produkterna skulle gynnas av tydliga gemensamma
cirkuldra markningar. Flera av féretagen lyfter atervunnen ravara i marknadsforingen av
produkterna, men det finns inga gemensamma markningar eller system fér att enkelt
kommunicera kring hela produktens livscykel.

. Framjande av cirkularitet i designfasen

Hela 83 procent av de svarande handelsféretagen vill se 6kade krav pa ansvar for cirkularitet
redan i designfasen. 81 procent av foretagen ar ocksa tydliga med att producenter behéver mer
stod for att kunna leverera cirkular design. Narmare halften av féretagen bedomer att deras
affarsmajligheter skulle gynnas av 6kade krav pa design for atervinning.

. Okade krav pa analys och transparens i virdekedjan

Behovet &r stort av en 6kad transparens i vardekedjorna. 75 procent av foretagen bedémer att
deras affarsmaijligheter skulle gynnas av 6kade krav pa transparens i hela vardekedjan. Det kan
gélla information om vilken leverantor som har tillverkat en produkt och vilket material den &r
tillverkad av. Foretagen vill ocksa se 6kade krav pa livscykelanalyser och materialkartlaggningar.
De féretag som redan genomfoér detta pa sina produkter premieras inte for det arbetet, trots att
det ar viktiga nycklar i foretagens arbete for en cirkular ekonomi.

. Okade lagkrav kring kemikalieanvindning

56 procent av de svarande foretagen uppger att de upplever en malkonflikt mellan krav pa
giftfrihet och 6kad anvandning av atervunna varor. Skadliga kemikalier maste fasas ut ur de
cirkulara kretsloppen, men kraven pa exempelvis atervunnet material far inte vara hégre an pa
jungfruligt. 66 procent av de svarande beddémer att deras affarsmajligheter skulle gynnas av
Okade lagkrav kring kemikalier inom EU.
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BILAGA: ENKATFRAGOR

Enkaten var uppdelad i atta delar. Har nedan aterges samtliga fragor i enkéaten.

Del 1: Bakgrundsfragor om den organisation som den svarande representerar

k1. Inom vilken bransch verkar det foretag ni representerar? Om foretaget passar in
under flera alternativ, vanligen valj det som beskriver narmast er verksamhet.
() Dagligvaruhandel () Elektronik/IT/teknik
) Klader/skor/textil () Hus, hem, tridgérd f. annat

() skdnhet/hilsa

) 9. Inom vilken del av vardekedjan verkar foretaget ni representerar? Flera alternativ

ar mojliga.

[ ] Importsr [ ] Producent
[ ] Grossist/partihandel [ ] E-handel
[ ] Aterférsiljare/detaljist [ ] Annat

* 3. Vilken ar er framsta/viktigaste marknad/marknader

() Sverige

() Norden

* 4. Hur mycket omsétter det foretag du representerar?
) Upp till 20 miljoner kronor
() 20-100 miljoner kronor
() 100-500 miljoner kronor

() Gver 500 miljoner kronor

* 5. Antal anstéllda?
() Upptill10 anstillda
() 10-49 anstillda
() 50-249 anstillda

() Mer 4n 250 anstillda
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Del 2: Cirkuldr ekonomi pa agendan och affarsméjligheter inom ateranvindning, atervinning och
cirkuldara materialfléden

6. Finns cirkular ekonomi eller cirkulara floden pa er agenda?

() Ja

() Nej
Om ”Nej” pa fraga 6:

7.Vad ar den framsta anledningen att ni inte har cirkular ekonomi pa agendan?

() Brist pa resurser () Inte l6nsamt
() Brist pa kunskap () Interelevant
() Brist pa engagemang fran ledning () Vetej

() Brist pa efterfragan fran kund

Del 3: Affarsmojligheter inom ateranvandning, atervinning och cirkuldra materialfldden

7. Ser ni nya affarsmajligheter inom ateranvandning, atervinning eller cirkulara
materialfloden?

O Ja

() Nej

() vetej

8. Inom vilket led i vardekedjan? Flera alternativ ar mojliga.

[ ] Aterbruk (t ex begagnat/second-hand) [ ] Design (fér teranvindning/atervinning)
[ ] Produkter o material av tervunna material [ ] Fossilfrihet (material/resurser)
D Tjanster som t ex uthyrning/abonnemang/leasing \:] Reparation/uppgradering insamling/pantsystem?!

[ ] Annat? Vanligen utveckla.

9. Vari ligger affarsmojligheten? Flera alternativ ar mojliga.

[ ] Okat konsumentfértroende/marknadsfdring/starkt [ ] Helt nya intaktsstrémmar eller affirsomraden
varumarke
\:| Resurseffektivisering, t ex mindre materialanvéndning,
D Okad service genom tjanster te x insamling/tervinning minskad energidtgang, minskade transporter, minskat
som leder till storre/stabilare kundunderlag avfall
[ ] Utékat sortiment [ ] sikralangsiktig konkurrenskraft

D Annat? Vanligen utveckla

10. Ar affarsmojligheter kopplade till &terbruk eller tervunna produkter och material
avgorande for er huvudsakliga verksamhet idag?

O Ja

) Nej

() Vetgj
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11. Ar affarsmaojligheter kopplade till &terbruk och atervunna produkter och material
avgorande for er huvudsakliga verksamhet i framtiden?

O Ja

() Nej

() Vetej

12. Bedomer du att era affarsmojligheter skulle gynnas av okade lagkrav pa design for
atervinning?

() Ja(8kade EU-krav) () Nej

() Ja(8kade krav i Sverige) () vetej

O Ja (6kade krav i EU och Sverige)

13. Bedomer du att era affarsmojligheter skulle gynnas av okade lagkrav kring
kemikalier?

() Ja(dkade EU-krav) () Nej

() Ja(8kade krav i Sverige) () vetej

() Ja(dkade krav i EU och Sverige)

14. Bedomer du att era affarsmojligheter skulle gynnas av okade lagkrav pa hogre
transparens/information langs vardekedjan?

() Ja(dkade EU-krav) () Nej

() Ja(8kade krav i Sverige) () Vetej

() Ja(8kade krav i EU och Sverige)

15. Bedomer du att era affarsmojligheter skulle gynnas av en moderniserad
avfallslagstiftning?

() Ja(8kade EU-krav) () Nej

() Ja(8kade krav i Sverige) () vetej

() Ja(8kade kraviEU och Sverige)

16. Eftersom ni svarade "Ja, affarsmaojligheter inom aterbruk och atervunnet skulle
gynnas av Okade lagkrav pa cirkularitet" pa foregaende fraga ber vi er forklara pa
vilket satt affarsmojligheter gynnas. Det kan t ex handla om: Krav pa design, Krav pa
kemikalier, Krav pa transparens/information langs vardekedjan, Moderniserad
avfallslagstiftning, etc.
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Del 4: Cirkuldara utmaningar

17. Ser ni utmaningar for ert foretag inom foljande omraden? Flera alternativ ar
mojliga.
[ ] Aterbruk

[ ] Atervinning/produkter och material av &tervunnet
material

[ ] Delningfuthyrning

[ ] Design

[ ] Fossilfrihet

|:] Reparation/uppgradering
[ ] Ravaror

[ ] Insamling

|:] Pantsystem

[ ] Annat? Vanligen ange

18. Teknologiska hinder:

Ranka foljande pastdenden utifran hur ni upplever de ar betydande hinder for ert
foretags mojlighet till att 6ka &terbruk, &tervunna produkter och cirkuléara floden, dar
6 ar mest relevant och 1 minst relevant.

-
[S]
w
-
o
(2]

Brist pa infrastruktur O O O O O O

och returlogistik

Brist pa fossilfria ®) O O O O O

transportalternativ

Brist pa fossilfria O O O O O O

/klimatneutrala material

Annat? Vanligen utveckla
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19. Ekonomiska hinder:

Ranka foljande p&stdenden utifrdn hur ni upplever de ar betydande hinder for ert
foretags mojlighet till att 6ka dterbruk, &tervunna produkter och cirkuldra floden, dar
6 ar mest relevant och 1 minst relevant.

-
8
w
-
o
)

Kostnader for

arbetskraft

(f8r expertkompetens O O O O O O
inom hallbarhet/cirkulr

ekonomi)

Kostnader for att O O O o O O

etablera returlogistik

Bristiande lGnsamhet

7or leasing och O O O O O O

uthyrningstjanster

Annat? Vanligen utveckla

20. Organisatoriska hinder:

Ranka féljande p&stdenden utifrdn hur ni upplever de ar betydande hinder for ert
foretags mojlighet till att 6ka &terbruk, atervunna produkter och cirkuldra floden, dar
6 ar mest relevant och 1 minst relevant.

-
%)
w
s
o
o

Brist pd samverkan
mellan akdrer i

leverantérskedjor eller O O O O O O

mellan olika
pranscher/sektorer

Brist pa incitament for

inkdp av &tervunna O O O O O O

produkter och material

Annat? Vanligen utveckla
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21. Politiska/legala hinder (miljobalken,avfallslagstftning etc):

Ranka foljande pastidenden utifran hur ni upplever de ar betydande hinder for ert
foretags mojlighet till att 6ka aterbruk, atervunna produkter och cirkuléra fléden, dar
6 ar mest relevant och 1 minst relevant.

-
()
o
»
o
o

g:r‘;l;?akazte:egelverk O O O O O O

Bristande legala
majligheter for
producenter/foretag att O O O O O O

dga och forvalta sitt

material cirkuldrt

aristande
harmonisering p2 EU- O O O O O O

niva

Bristande samverkan

och helhetstank mellan

beslutsfattare kring CE.

Lagstiftar utifran O O O O O O
enstaka sakfragor

(stuprdr)

Annat? vanligen utveckla

292. Informations/kunskapshinder:

Ranka féljande péstdenden utifrdn hur ni upplever de &r betydande hinder for ert
foretags mojlighet till att 6ka terbruk, &tervunna produkter/material och cirkuldra
floden, dar 6 &r mest relevant och 1 minst relevant.

-
5]
w
-
o
o

Brist p&
kunskap/engagemang
fr&n kunger och O O O O O O

konsumenter

Annat? Vanligen utveckla
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Del 5: Producentansvaret

23. Onskar ni se ett dkat/utvecklat producentansvar for fler av ert foretags
produkter/material?

() Ja
O Nej
() vetgj

Om ”Ja” pa fraga 23:

24. For vilka produkter/material dnskar ni se ett 6kat/utvecklat producentansvar ?

Om ”Nej” pa fraga 23:

25. Ni vill alltsd inte se ett utdkat producentansvar - Vad skulle ni vilja se istéllet?

26. Onskar ni 6kad ratt till insamling/atertag av olika produkter/material?
() Ja

(O Nej

() vetegj

27. | vilket led dnskar ni 6kad ratt till insamling/atertag av olika produkter/material?

28. Onskar ni dkad ritt att Atervinna i egen vardekedja (frAn egen verksamhet alt
insamlat i egna kanaler)?

O Ja
O Nej
(O vetg

29. Bor 6kade krav stéllas pa producenter for cirkularitet redan i designfasen?
() Ja

O Nej

() Vetgj

30. Behdver producenter mer stod for att kunna frémja cirkularitet i designfasen?

O Ja
O Nej
() Vvetg

31. Har ni 6vriga synpunkter pa frdgan om Producentansvaret?
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Del 6: Malkonflikter mellan lagkrav och svenska politiska ambitioner

32. Upplever du en mélkonflikt mellan krav pé giftfrihet och ambitioner om 6kad
anvandning av atervunna ravaror?

O Ja
O Nej
O Vergj

33. Upplever du en malkonflikt mellan kraven pé energieffektivisering och satsningar
pé férnybar energi?

() Ja

O Nej

() Vetej

34. Upplever du en mélkonflikt mellan atervunna material och férnybara material?

() Ja
(O Nej

() vetgj

35. Har du 6vriga synpunkter pa frdgan om Malkonflikter (lagkrav mot svenska
politiska ambitioner)?

|

Del 7: Kundperspektiv pa cirkuldritet och aterbruk

36. Finns det en efterfrAgan fr&n era kunder pé atervunna produkter eller dtervunnet
material?

() Ja

O Nej

() vetej

37. Finns det en efterfrAgan frAn era kunder kring &terbruk, reparationer och
uppgradering?

() Ja

() Ngj

(O vetg

38. Finns det en efterfrdgan fran era kunder kring nya tjanster (uthyrning,
abonnemang, delning)?

() Ja

(O Nej

7N\ e
() Vetgj



39. Strdvar ni efter ett 6kat engagemang bland era kunder géllande dterbruk och
&tervunna material & produkter?

O Ja
O Nej
O vetgj

40. Hur gor ni for att nd ett dkat engagemang bland era kunder géllande aterbruk och
&tervunna material & produkter?

Del 8: Nya styrmedel

41. Hur viktiga &r féljande typer av politiska styrmedel for att frdmja dterbruk och
produkter med &tervunnet material i handeln? Skala 1-6, dar 6 &r viktigast och 1 minst
viktigt.

Ekonomiska, till

exempel skatter,

skatteavdrag,

skattelattnader, O O O O O O
avgifter, bidrag,

subventioner, pant,

handel med certifikat

Annat? Vanligen utveckla.
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